
Co oznaczać, czego nie oznaczać i gdzie najłatwiej się wyłożyć
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Tomasz Turba

tturba

certified ethical hacker, phdc in AI

20+ lat w hackowaniu świata

10+ lat w AI
szkolenia.sekurak.pl

securitum.pl

hackingparty.pl

ksiazka.sekurak.pl

Sekurak.Academy

NIS2 Academy

> 14 666 uczestników
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> 1 337 uczestników

sekurak.pl 185 000 osób przeszkolonych z AI

http://linkedin.com/in/tturba
http://hackingparty.pl/
http://ksiazka.sekurak.pl/
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Dlaczego robimy szkolenie?

AI jest dzisiaj ogromne i jest wszędzie

Strach przed nową technologią

Przystępny zakres wiedzy bardzo podstawowej za darmo

Jeżeli to świat dla Ciebie to zapraszamy na pełne szkolenie 
Narzędziownik AI 3.0 Revolutions [NAI.sekurak.pl]
[20 sesji szkoleniowych w 5 aktach; ćwiczenia; playbooki; dokumenty;
nagrania; certyfikaty; dedykowane QA]

Ten sam trener co tutaj :-) (podobno bardzo przyjazny)
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Logistyka szkolenia

~1,5 godziny i sesja Q&A

Przerwa - 2x 5 min

 

Pytania - w dowolnym momencie z Q:
nagranie, prezentacja, certyfikaty, checklista decyzyjna - w mailingu
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Agenda

01 Co zmieniło się 2 i 11 sierpnia 2026

02 Role, klasyfikacja i drzewo decyzji

03 Teksty i kontrola redakcyjna

04 Grafika, audio, wideo i deepfake

05 Marketing i social media: przypadki

06 Jak, gdzie i czym oznaczać

07 Proces, nadzór w Polsce, dowody

08 Q&A
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ZACZNIJMY OD DWÓCH ZŁYCH SKRAJNOŚCI

OZNACZAĆ WSZYSTKO?
NIE.

NIE OZNACZAĆ NICZEGO?
TEŻ NIE.

Decydują: rola + rodzaj treści + kontekst + realna kontrola człowieka

Nazwa narzędzia sama nie daje odpowiedzi.
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01 Co zmieniło się
2 i 11 sierpnia 2026

Art. 50 zaczął być stosowany 2 sierpnia. Polska ustawa o systemach
AI weszła w życie 11 sierpnia.

ART. 50 ROLE TERMINY
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01 / KONTEKST

AI Act w jednym kadrze
Rozporządzenie (UE) 2024/1689 tworzy warstwowy system obowiązków, a nie jeden znaczek "AI".

Obowiązek widocznego oznaczania jest wyjątkiem uruchamianym przez konkretny scenariusz. Nie obejmuje automatycznie
każdej treści wspieranej przez AI.

Podstawa terminów: art. 113 rozporządzenia (UE) 2024/1689 w brzmieniu nadanym rozporządzeniem (UE) 2026/1744 (Digital Omnibus on AI).
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01 / TERMINY

Oś czasu po AI Omnibusie
Najwięcej błędów bierze się z wrzucania wszystkich terminów do jednego worka.

Okres do 2 grudnia 2026 r. dotyczy wyłącznie technicznego znakowania z art. 50 ust. 2 dla części systemów obecnych na rynku
przed 2 sierpnia. To nie są wakacje od oznaczania deepfake ani tekstu interesu publicznego.
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01 / ROLE

Kto ma jaki obowiązek?
Pracownik zwykle działa w ramach organizacji. Nie staje się osobnym podmiotem stosującym.

Rola nie jest etykietą raz na zawsze. Zmienia się razem z tym, kto wybiera narzędzie, kto kontroluje sposób użycia i pod czyją marką materiał trafia do odbiorcy.
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01 / GRANICE

Cztery zdania, które porządkują 2026

01 Art. 50 stosuje się od 2 sierpnia 2026 Dla chatbotów, deepfake i tekstów interesu publicznego nie ma ogólnego
odroczenia.

02 Okres przejściowy do 2 grudnia jest
wąski

Dotyczy technicznego znakowania przez dostawców części starszych
systemów.

03 Nie oznaczamy wstecz treści sprzed 2
sierpnia

Ponowna publikacja lub nowa dystrybucja po tej dacie wymaga świeżej
oceny kontekstu.

04 Polska ustawa nie zatrzymuje
rozporządzenia UE

Dz.U. 2026 poz. 1003: organ i piaskownice od 11 sierpnia, kontrole,
postępowania i kary od 28 października.

Stan prawny na 12 sierpnia 2026 r. Podstawy: rozporządzenie (UE) 2024/1689, rozporządzenie (UE) 2026/1744 (Digital Omnibus on AI), ustawa z 3
lipca 2026 r. o systemach sztucznej inteligencji (Dz.U. 2026 poz. 1003).
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01 / POLSKA

Ustawa o systemach AI: co weszło 11 sierpnia
Rozporządzenie UE działa bezpośrednio. Ustawa krajowa dokłada organ, procedury i sankcje.

Rozporządzenie mówi, co masz zrobić. Ustawa krajowa mówi, kto Cię z tego rozliczy i w jakim trybie.

Kalendarz powołania organu: Przewodniczącego powołuje Sejm za zgodą Senatu do 11 października 2026 r., pierwsze posiedzenie Komisji do 11 listopada 2026 r.
(art. 125 ust. 2 i 3).
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02 Co AI zrobiła
z treścią

Robocza klasyfikacja pomaga zacząć analizę. O obowiązku nadal
decyduje przepis i kontekst.

ASSISTED MANIPULATED GENERATED
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02 / KLASYFIKACJA

Assisted → manipulated → generated

ASSISTED

AI pomaga

research • literówki • format
kadr • kolory • kompresja

Zwykle bez widocznej etykiety

MANIPULATED

AI zmienia

argument • głos • scenę
wygląd lub funkcję produktu

Ocena skutku i autentyczności

GENERATED

AI tworzy

nowy tekst • obraz • audio
wideo • osobę • wydarzenie

Kontekst nadal przesądza

Pytanie kontrolne: czy AI zmieniła znaczenie, dowód albo pozorną autentyczność treści?
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02 / GRANICA

Standardowa edycja czy istotna zmiana?

Jeżeli nie umiesz obronić tezy "to tylko techniczna korekta", traktuj zmianę jako istotną i przejdź pełne drzewo decyzji.
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02 / DRZEWO DECYZJI

Pięć wejść do art. 50
Najpierw ustal rolę, potem scenariusz. Dopiero na końcu wybierasz komunikat.
PRZEPIS I ADRESAT PYTANIE KONTROLNE CO MUSISZ ZROBIĆ
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Żaden z tych scenariuszy: art. 50 zwykle nie wymaga widocznej etykiety. Formę i moment określa art. 50 ust. 5: jasno, rozróżnialnie, najpóźniej przy pierwszej
interakcji lub ekspozycji, zgodnie z wymogami dostępności.



02 / ROLE

Dostawca i podmiot stosujący: inny zakres
Ta sama treść, inny przepis i inny obowiązek. Najpierw ustal, w jakiej roli występujesz.

KIEDY PODMIOT STOSUJĄCY STAJE SIĘ DOSTAWCĄ

Sam prompt, persona czy podłączenie API zwykle nie czynią Cię dostawcą. Decyduje wprowadzenie do obrotu lub oddanie do użytku pod własną marką. Skutek
zmiany roli: przejmujesz pełny pakiet obowiązków dostawcy.
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03 Teksty i kontrola
redakcyjna

Nie każdy tekst z AI trzeba oznaczyć. Dla spraw publicznych liczy się
cel publikacji i realna odpowiedzialność człowieka.

INTERES PUBLICZNY REVIEW ODPOWIEDZIALNOŚĆ

19



03 / TEKST

Trzy bramki interesu publicznego
Dopiero komplet odpowiedzi TAK uruchamia obowiązek, z zastrzeżeniem wyjątku redakcyjnego.

Przykładowe tematy interesu publicznego: zdrowie • bezpieczeństwo konsumentów • środowisko • regulacje • cyberbezpieczeństwo • ważne zdarzenia
gospodarcze.
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03 / WYJĄTEK REDAKCYJNY

"Wygląda dobrze" to nie kontrola
Kontrola jest merytoryczna, udokumentowana i daje człowiekowi realną władzę nad publikacją.

01

OTWÓRZ
ŹRÓDŁA

02

ZWERYFIKUJ
TWIERDZENIA

03

SPRAWDŹ DATY,
LICZBY, NAZWISKA

04

POPRAW LUB
ODRZUĆ

05

ZATWIERDŹ I WEŹ
ODPOWIEDZIALNOŚĆ

Odpowiedzialność redakcyjna nie oznacza automatycznie działu prawnego. Oznacza nazwanego właściciela decyzji.
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03 / PRZYKŁADY

Teksty: sześć szybkich werdyktów

AI robi research, człowiek sprawdza źródła i pisze NIE OZNACZAĆ

AI poprawia literówki, format i przecinki NIE OZNACZAĆ

AI tworzy zwykły opis szkolenia lub produktu ZWYKLE NIE

AI pisze artykuł o podatności bez realnego review OZNACZAĆ

Ten sam artykuł po udokumentowanej kontroli redakcyjnej NIE, WYJĄTEK

Reklama zawiera twierdzenia o zdrowiu, bezpieczeństwie lub ekologii TO ZALEŻY

Zwykła reklama nie staje się sprawą interesu publicznego tylko dlatego, że użyto AI.
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04 Grafika, audio,
wideo i deepfake

Deepfake jest szerszy niż podmiana twarzy. Liczy się podobieństwo
do istniejącej rzeczywistości i pozór autentyczności.

3 TESTY KONTEKST PIERWSZY KONTAKT
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04 / DEFINICJA OPERACYJNA

Deepfake: trzy testy łącznie
Jeżeli którykolwiek warunek odpada, materiał nie spełnia pełnej definicji deepfake z AI Act.

01
FORMAT + AI

obraz, audio lub wideo
wygenerowane albo zmienione przez
AI

AND
02
PODOBIEŃSTWO

do istniejącej osoby, obiektu,
miejsca, podmiotu lub wydarzenia

AND 03
POZÓR AUTENTYCZNOŚCI

w kontekście może fałszywie
wyglądać na autentyczne

DEEPFAKE
OZNACZAĆ

Test wykonuje się oczami przeciętnego odbiorcy i w realnym kontekście publikacji. Zgoda osoby na użycie wizerunku nie usuwa obowiązku
transparentności, jeśli materiał nadal jest deepfakiem.
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04 / KONTEKST

Od jawnej fikcji do pozoru dokumentu

JAWNA FIKCJA KONTEKST ZMIENIA WYNIK POZÓR AUTENTYCZNOŚCI

Klucz: nie pytaj tylko "czy wygląda realistycznie?". Pytaj też: kogo lub co przypomina, co sugeruje i czego odbiorca spodziewa się w tym
kanale.

Sztuka, satyra i ewidentna fikcja mogą korzystać z łagodniejszej formy ujawnienia, która nie psuje odbioru dzieła. To nadal ocena
kontekstowa, nie automatyczne zwolnienie.
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04 / KONTEKST

Przykład 1
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04 / KONTEKST

KONTEKST ZMIENIA WYNIK

Przykład 2

Grok Segments
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https://grok.com/imagine/post/ac2c655e-6900-44e7-9326-9d274c1b6d4f?conversation=a1741f8f-88b5-42f1-94e3-089bef5fc63c


04 / KONTEKST

POZÓR AUTENTYCZNOŚCI

Przykład 3
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04 / PRZYKŁADY

Głos, awatar, produkt, zdarzenie

Sklonowany głos prawdziwego prowadzącego OZNACZAĆ

Awatar CEO przekazuje wypowiedź, której CEO nie nagrał OZNACZAĆ

Prawdziwy produkt na wygenerowanym tle bez zmiany cech ZWYKLE NIE

AI dodaje produktowi funkcję albo efekt, którego nie ma OZNACZAĆ + RYZYKO REKLAMOWE

Wygenerowany pożar, protest lub włamanie wyglądające jak news OZNACZAĆ

AI dubbing: samo tłumaczenie kontra sklonowany głos konkretnej osoby TO ZALEŻY, DOMYŚLNIE OSTROŻNIE

Samo tłumaczenie, które nie imituje konkretnej osoby, zwykle nie uruchamia art. 50 ust. 4. Sklonowany głos, twarz albo ruch ust realnej osoby to już
materiał do testu deepfake. Wyjątek dla treści artystycznych nie jest tu oczywisty, więc domyślnie stosuj podejście ostrożnościowe.
Etykieta nie legalizuje braku zgody, naruszenia praw autorskich ani reklamy wprowadzającej w błąd.
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05 Marketing i social:
przypadki

Przećwiczymy decyzję na sytuacjach, które naprawdę trafiają do
publikacji, a nie na abstrakcyjnych definicjach.

WERDYKT UZASADNIENIE RYZYKO

30



05 / CASE LAB 1

Cztery materiały przed publikacją

Werdykt opisuje obowiązek z art. 50. Przy systemach wysokiego ryzyka dochodzą odrębne obowiązki przejrzystości i
informowania z art. 13, 16 i 26 rozporządzenia, czego art. 50 ust. 6 nie uchyla. Inne przepisy mogą dać dodatkowy zakaz lub

obowiązek.
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05 / CASE LAB 1

Cztery materiały przed publikacją

Napisz mi tekst promujący nowe super
lekarstwo - Sekurakomarin, który poprawia
koncentrację, ułatwia nabywanie wiedzy i
podnosi kompetencje
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05 / CASE LAB 1

Cztery materiały przed publikacją
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05 / CASE LAB 1

Cztery materiały przed publikacją
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05 / CASE LAB 1

Cztery materiały przed publikacją
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05 / CASE LAB 2

Kiedy zgoda nie wystarcza

Transparentność odpowiada na pytanie "co widzi odbiorca". Zgoda odpowiada na inne pytanie.
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05 / AGENCJA

Najwięcej ginie na przekazaniu materiału
Platforma, format i eksport potrafią usunąć kontekst, oznaczenie albo metadane.

KLIENT

brief + wymagania

AGENCJA

narzędzie + decyzja

PLATFORMA

upload + automatyczna
etykieta

ODBIORCA

pierwszy kontakt

DOWÓD
screenshot po publikacji

Minimum w zleceniu: narzędzia • typ użycia AI • odpowiedzialność za ocenę • obowiązek zachowania oznaczeń • przekazanie dowodów.
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NAI.sekurak.pl
-75% rabatu tylko dziś 13.08, do godz. 23:59

później rabat spada...

startujemy 24 września 2026
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06 Jak i gdzie
oznaczać

Właściwy komunikat w złym miejscu nie spełnia celu. Odbiorca ma go
zauważyć przy pierwszym kontakcie.

WIDOCZNE SŁYSZALNE WYKRYWALNE

AI ACT / PRAKTYKA / 2026
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06 / DWA POZIOMY

Maszyna wykrywa. Człowiek rozumie.

Metadane nie wystarczą do oznaczenia deepfake, jeśli odbiorca potrzebowałby specjalnego narzędzia, aby je odczytać. Formę i moment
ujawnienia narzuca art. 50 ust. 5.
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06 / PIERWSZY KONTAKT

Oznaczenie musi przeżyć kanał

FEED / POST

widoczne przy materiale, nie pod
trzema kliknięciami

MATERIAŁ AI

WIDEO / AUDIO

plansza lub komunikat na początku,
ewentualnie także stale

AI • 00:00

▶

CHATBOT / AGENT

najpóźniej przy pierwszej interakcji

Rozmawiasz z asystentem AI.

Jak mogę pomóc?

Po publikacji: otwórz materiał jak zwykły użytkownik • sprawdź mobile i desktop • zrób screenshot • ponów ocenę po przeniesieniu na inny
kanał.
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06 / COPY

Gotowe komunikaty bez prawniczego dymu
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06 / IKONY UE

Ikonki
Komisja Europejska udostępniła zestaw ikon do oznaczania treści AI. Ikony są opcjonalne. Obowiązek z art. 50 nie jest.

Ikona to warstwa wizualna, nie dowód zgodności. Jeżeli platforma przytnie kadr albo usunie warstwę, obowiązek nadal jest po
Twojej stronie. Pliki SVG i PNG w czterech wariantach kolorystycznych pobierzesz ze strony Komisji, bez wymogu atrybucji.

https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/eu-icons-labelling-ai-generated-content 43
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07 Wdrożenie, nadzór
i dowody

Compliance nie kończy się na etykiecie. Potrzebujesz właścicieli,
ścieżki akceptacji, śladu decyzji i wiedzy, kto Cię z tego rozliczy.

WORKFLOW EVIDENCE KRiBSI
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07 / WORKFLOW

Ścieżka od promptu do publikacji
Compliance wchodzi tylko tam, gdzie przypadek jest graniczny. Reszta ma działać operacyjnie.

01

TWÓRCA

zgłasza typ użycia AI
i źródła materiału

02

REDAKTOR

ocenia interes publiczny,
deepfake i review

03

COMPLIANCE

rozstrzyga wyjątki
i przypadki graniczne

04

PUBLISHER

dodaje oznaczenie
i publikuje

05

WŁAŚCICIEL

weryfikuje widok live
i zapisuje dowód
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Zasada: decyzja ma mieć właściciela. "Marketing wrzucił" nie jest właścicielem.



07 / EVIDENCE

Dowód recenzji, sprawdzenia i historii
AIA-2026-0813-07 DECYZJA PUBLIKACYJNA

Materiał / URL kampania / avatar-ceo-v3.mp4

System i wersja generator X / model Y / 2026-08

Użycie AI syntetyczny obraz + głos realnej osoby

Test deepfake TAK / TAK / TAK

Decyzja OZNACZAĆ przy pierwszym kontakcie

Review / owner A. Kowalska / 13.08.2026

Dowód screenshot + plik źródłowy + zgoda

Nie zapisuj promptów z danymi poufnymi tylko po to, żeby "mieć compliance". Dowód
ma być proporcjonalny.
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07 / UMOWY

Pięć wymagań dla agencji i freelancerów

01 UJAWNIENIE jakie systemy i do czego wykorzystano

02 PRAWA zgody na wizerunek i głos, licencje, dane wejściowe

03 OZNACZENIA kto decyduje, kto umieszcza, kto sprawdza live

04 METADANE nie usuwać bez zgody, raportować utratę przy eksporcie

05 DOWODY I ZMIANY przekazać pliki, screenshoty i informować o istotnych zmianach

Dodaj też prawo do wstrzymania publikacji. Termin kampanii nie jest wyjątkiem w AI Act.

47



07 / AI LITERACY

Kompetencje do konkretnej roli
Obowiązek z art. 4 działa od 2 lutego 2025 r. Omnibus przeformułował go na obowiązek starannego działania: wspierasz
rozwój kompetencji, nie gwarantujesz poziomu wiedzy konkretnej osoby.

Program proporcjonalny: krótkie szkolenie + przykłady z własnej pracy + test scenariuszowy + aktualizacja przy zmianie narzędzi lub
procesu. W Polsce KRiBSI sprawdza poziom wiedzy i kompetencji podmiotów kontrolowanych w toku kontroli (art. 25 pkt 3 ustawy).
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07 / EGZEKWOWANIE

Kary są górnym pułapem, nie cennikiem ikon

Procent może liczyć się od całkowitego rocznego światowego obrotu przedsiębiorstwa z poprzedniego roku obrotowego. Dla przedsiębiorstwa
stosuje się wyższy z limitów, dla MŚP i startupów niższy.

POLSKA: KTO I OD KIEDY

KRiBSI nakłada kary decyzją (art. 104)
11.08.2026: wejście w życie, powstaje organ
28.10.2026: kontrole, postępowania i kary
Kara płatna w 30 dni od uprawomocnienia
Odwołanie: SOKiK w Warszawie (art. 109)

CO WPŁYWA NA KARĘ

waga, czas i skutki naruszenia
liczba odbiorców i rozmiar szkody
wielkość podmiotu i udział w rynku
współpraca i działania naprawcze
wcześniejsze naruszenia tego samego rodzaju

AI Act jest rozporządzeniem stosowanym bezpośrednio. Krajowy harmonogram organów nie zawiesza art. 50. Podanie
organowi nieprawdziwych informacji to odrębna kara do 7,5 mln € lub 1% obrotu (art. 99 ust. 5).
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07 / POLSKA

KRiBSI: kto naprawdę kontroluje
Komisja Rozwoju i Bezpieczeństwa Sztucznej Inteligencji jest organem nadzoru rynku i pojedynczym punktem kontaktowym (art. 5
ustawy).

Nadzór to nie jedyna ścieżka. Za brak oznaczenia można odpowiadać już dziś: przed UOKiK za nieuczciwe praktyki rynkowe,
przed KRRiT w usługach medialnych, a także cywilnie za wizerunek i prawa autorskie.
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07 / POLSKA

Kontrola i skarga: jak zaczyna się sprawa
Rozdziały o kontroli, postępowaniu i karach działają od 28 października 2026 r.
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07 / POLSKA

Zanim przyjdzie kontrola
Ustawa daje trzy mechanizmy, z których korzysta się z własnej inicjatywy.

Rejestr decyzji publikacyjnych, który budujecie dzisiaj, jest dokładnie tym materiałem, o który poprosi kontrola i który uzasadnia
obniżkę kary.
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07 / PLAN WDROŻENIA

Minimum compliance w 7 dni

D1

INWENTARYZACJA

systemy • kanały •
agencje

D2

ROLE

provider • deployer •
owner

D3

TAKSONOMIA

assisted • deepfake
• public interest

D4

KOMUNIKATY

copy • miejsce •
dostępność

D5

REVIEW + DOWÓD

checklista • rejestr •
screenshot

D6

UMOWY

agencje • metadane
• odpowiedzialność

D7

ĆWICZENIE

szkolenie • dry run •
poprawki

Cel po tygodniu: każda publikacja z AI ma właściciela, ścieżkę decyzji, właściwe oznaczenie i dowód tego, co zobaczył odbiorca.
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PODSUMOWANIE

NARZĘDZIE NIE PRZESĄDZA.
KONTEKST PRZESĄDZA.
01 Chatbot informuje o AI najpóźniej przy pierwszej interakcji.

02 Deepfake oznaczamy widocznie lub słyszalnie przy pierwszym kontakcie.

03 Tekst interesu publicznego: oznaczenie albo realny wyjątek redakcyjny.

04 Metadane, ikona UE i platformowy label nie zwalniają z weryfikacji widoku odbiorcy.

05 Zapisz decyzję, właściciela i dowód. Przeszkol role, które publikują.
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Narzędziownik AI - nowe szkolenie!
3.0 Revolutions

9 edycja!

5 modułów po 4 szkolenia każdy

20 spotkań na żywo po 2-3 godz.

Nagrania na zawsze

Minibook PDF

Ćwiczenia
Checklisty
Dokumenty

Test sprawdzający wiedzę

Certyfikat PL i EN Discord społeczności AI
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Narzędziownik AI 3.0
Moduł I: Jak się odnaleźć w świecie AI?
SESJA 1: AI 2026 BEZ LUKRU: CO DZIAŁA, A CO JEST HYPE’EM – O AI OGÓLNIE

SESJA 2: PROMPT ENGINEERING 3.0 I CONTEXT ENGINEERING

SESJA 3: OD POMYSŁU DO BUSINESS CASE’U AI

SESJA 4: ODPOWIEDZIALNE WDRAŻANIE: PRAWO, ETYKA I ZMIANA
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Narzędziownik AI 3.0
Moduł II: Tworzenie treści AI
SESJA 5: GRAFIKA AI I PROFESJONALNA EDYCJA OBRAZU

SESJA 6: WIDEO, GŁOS, MUZYKA I AWATARY

SESJA 7: BRANDING I KOMPLETNY CONTENT PIPELINE

SESJA 8: VIBE-CODING I BUILDERY DLA OSÓB NIETECHNICZNYCH
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Narzędziownik AI 3.0
Moduł III: AI w codziennej pracy
SESJA 9: DOKUMENTY, PDF-Y, ARKUSZE I DANE

SESJA 10: SPOTKANIA, KOMUNIKACJA I ZARZĄDZANIE PRACĄ

SESJA 11: MICROSOFT 365 COPILOT NA MAKSA

SESJA 12: ASYSTENCI STANOWISKOWI I PROFESJONALNY RESEARCH
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Narzędziownik AI 3.0
Moduł IV: Budowanie rozwiązań AI
SESJA 13: SAAS, API CZY MODEL LOKALNY?

SESJA 14: PROGRAMOWANIE Z AI I AI-ASSISTED DEVELOPMENT

SESJA 15: RAG I FIRMOWE SYSTEMY WIEDZY

SESJA 16: AGENCI, MCP I AUTOMATYZACJA
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Narzędziownik AI 3.0
Moduł V: Bezpieczeństwo AI
SESJA 17: AI AWARENESS: JAK AI ATAKUJE CZŁOWIEKA

SESJA 18: ATAKI NA APLIKACJE LLM

SESJA 19: BEZPIECZEŃSTWO AGENTÓW I MCP

SESJA 20: OBRONA, MONITORING I BEZPIECZNE WDROŻENIE
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Rozwiązanie
konkursu
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Zasady konkursowe
Będą 3 pytania - każdy to osobny konkurs

Odpowiedzi na każdy konkurs wysyłamy pod adres ca@securitum.pl

W tytule wpisz temat: konkurs AI #1 lub konkurs AI #2 lub konkurs AI #3

x9 kubek sekuraka!
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Ile było wszystkich
czarodziejów w

prezentacji?
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Jeden czarodziej miał
inny kolor - jaki to kolor?
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Jakiego przedmiotu czarodziej
NIE MIAŁ na jednym zdjęciu?
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Dziękuję za uwagę

tomasz.turba@securitum.pl

Securitum 2026 (c) Wszelkie prawa zastrzeżone

tturba

NAI.sekurak.pl
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http://linkedin.com/in/tturba
http://tomek.sekurak.pl/

